Framing w komunikacji medialnej

Przyszto nam 2zy¢ w ciekawych czasach. Miedzy innymi dlatego, ze sami
przekonujemy sie jak na naszych oczach zmienia sie np. sposob wptywania na
poszczegolnych ludzi i cate spotecznosci. Wedtug niektorych opinii upada juz
klasyczny, Monteskiuszowski trojpodziat wtadzy, bo obok wtadzy sadowniczej,
ustawodawczej i wykonawczej, pojawity nam sie tzw. media (Srodki spotecznego
przekazu mysli) ktére coraz skuteczniej zaczynajg kreowaé naszg rzeczywistosc.

Co raz czesciej styszymy bowiem, Zze ,wiladza” nalezy do medidw, a dzisiejsza
demokracja nazywana jest demokracjg medialng. Wedtug tych opinii Media sg realng
czwartg wtadzg (a czasami nawet pierwszg), ktdéra wspéttworzy i kreuje otaczajacy
nas Swiat.

Warto wiec przy tej okazji zadaé¢ pytanie, czy media przedstawiajg nam sSwiat i
zdarzenia takimi jakimi sg naprawde, czy tez narzucajg swoj punkt widzenia?

Coraz czesciej odnosimy wrazenie, ze szczegolnie tworcy serwiséw informacyjnych
manipulujg przekazem tak, aby zostat odczytany w pewien $cisle okreslony sposob,
a tym samym by wywotat okre$lone reakcje.

Swiat dziennikarski nie pozostawia wyboru — to dziennikarze, zaréwno indywidualnie,
jaki za posrednictwem koncerndw informacyjnych, codziennie dostarczajg nam
informacji o tym, co — wedtug nich - jest wazne i o czym powinnismy myslec.

Medioznawca Bernard Cohen w swoich badaniach w 1963 r. podsumowat: ,Media
by¢ moze nie zawsze sg skuteczne mowiac ludziom jak majg mysleé, ale sg
oSzatamiajgco skuteczne w mowieniu swoim czytelnikom i stuchaczom o czym majg
myslec”.

Tym samym wchodzimy w obszar tzw. manipulacji, stosowanej w przekazach
medialnych, w wypowiedziach politykow, celebrytow, ludzi i Srodowisk opinii czy tez w
reklamie.

Czym jest manipulacja?

Manipulacja (z tac. manipulus) to ksztattowanie lub przeksztatcanie pogladdow i
postaw ludzi, dokonywane poza ich $wiadomoscig. Polega na przekazywaniu
informacji o okreslonym fragmencie rzeczywistosci i wywotywaniu okreslonych przez
nadawce komunikatu reakcji, zgodnych z jego intencjami.

Manipulacja ma swojg dtugg historie. Znana byta juz w starozytnosci, apogeum
osiggneta zas w ubiegtym stuleciu w ustrojach totalitarnych.

Mdéwigc o manipulacji w przekazach medialnych, mozemy stwierdzi¢, ze zaczyna sie
w momencie wybrania zdarzenia, ktore zostanie zrelacjonowane w serwisach
informacyjnych. Codzienny news, jest produktem wyboréw podejmowanych przez
dziennikarzy i redaktorow, w ktérych pewne rodzaje informacji sg uwazane za wazne
| istotne.

Naukowcy nazwali to, “ramowaniem, ramkowaniem newsu”.
Ramkowanie, czyli z jezyka ang. Framing - dotyczy wybrania niektérych aspektéw
i podkres$lenia ich jako bardziej widocznych, zeby promowac definicje szczegdlnego
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wizerunku. Stowa uzywane przez dziennikarzy opisujg tematy ustalajgc, w jaki
Sposob czytelnicy je postrzegaja.

Inaczej méwigc, framing jest codziennym wyborem dokonywanym przez nadawcow,
wiadcicieli mediéw za posrednictwem swoich dziennikarzy, polegajgcym na prostej
decyzji, ktére ze zdarzen jest wazne i godne relacji a ktére nie, framing przesadza o
medialnym zyciu danego zdarzenia. Zdarzenie nie zrelacjonowane w serwisach
informacyjnych po prostu nie istnieje.

* Framing — proces wybierania pewnych aspektéw rzeczywistosci i nadania im
znaczgcej widocznosci w celu propagowania pogladu, idei, oceny

* Framing — proces kontroli mediow nad zawartoscig przekazow. Okresla sposéb
prezentacji zawartosci, wytaniajgc pozadane i pomijajac pozostate interpretacje
* Dostarczanie wskazowek jak interpretowac i oceniac¢ rzeczywistosc

Jednak framing to jeszcze cos wiecej. To nie tylko poinformowanie o pewnych
faktach, ale rowniez pokazanie ich z okreslonej perspektywy. Tak jak w malarstwie,
rama ogranicza nasze pole widzenia, ogniskuje pewng perspektywe i zakresla
obszar, z ktorym malarz chce nas zapoznac, tak samo jest z informacjami.
Dziennikarze nie tylko pokazujg to, co chcg i co w ich przekonaniu wydaje sie wazne,
ale rowniez okreS$lajg perspektywe i sposob postrzegania danego wydarzenia. To
swego rodzaju programowanie myslenia odbiorcow, zwalniajgce ich z indywidualnej
oceny danego wydarzenia, a jednoczesnie ksztattujgce ich opinie na ten temat.
(Czesty slogan — Tak jest, bo w telewizji powiedzieli...)

Media frame (ramy) - dominujgca idea, wokét ktérej zorganizowany jest kontekst
wiadomosci, ktéra wyznacza zawartos¢ wiadomosci i sugeruje wybor podstawowe;j
kwestii,

Media frame — instrumenty:

* Selekcja

* Podkreslanie

* Wytgczanie

* Rozwiniecie

Na czym polega manipulacja, framing w mediach?

Sg rézne sposoby ,ramkowania” ,ramowania’ czy inaczej méwigc programowania
myslenia odbiorcéw. takie jak np.

- ,placement” - umiejscowienie, wskazuje waznos¢ wiadomosci przez umieszczenie
na pierwszej stronie czy w srodku gazety,

- wybrane cytaty

- wybrani komentatorzy

- montaz zdjec,

- opis pod zdjeciem,

- kierujace tytuty,

- kolejnosc¢ prezentacii,

- sposob wykorzystywania faktéw i interpretacji, dajgc znaczenie tym faktom, ktére
beda wywiera¢ wptyw na ksztattowanie kierunku myslenia.




* Istnieje bowiem bardzo realne i wyczuwalne juz niebezpieczenstwo, ze wraz z
olbrzymim postepem w opanowaniu przez cztowieka Swiata rzeczy, cztowiek gubi
istotne watki swego wsrod nich panowania, na rozne sposoby podporzgdkowuje im
swoje cztowieczenstwo, sam staje sie przedmiotem wielorakiej — czasem
bezposrednio nieuchwytnej — manipulacji poprzez catq organizacje zycia
zbiorowego, poprzez system produkcji, poprzez nacisk srodkow przekazu
spofecznego.
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Media juz dawno zrezygnowaty ze swojej zasadniczej, informacyjnej roli. Niegdys rolg
prasy byto przekazywanie podstawowych informacji tzw. ,5W” czyli kto, co
powiedziat, kiedy, gdzie i dlaczego (who said what, when, where and why)

Dzisiaj, czesciej styszymy o tzw. obiektywizmie dziennikarskim. W historii
dziennikarstwa ta idea ,obiektywnego” newsa, jest wzglednie nowa.

Az do potowy XIX wieku zachodnia prasa miata wyraznie stronniczg orientacje
przekazywania reportazy czytelnikom, ktorzy wiedzieli, po ktérej stronie stoi gazeta.

W roku 1848 grupa gazet zorganizowata agencje prasowq ,Associated Press”, w celu
obnizenia kosztéw reportazy. Poniewaz ,produkt” AP wykorzystat roznorodnos¢ prasy
majac rozne perspektywy, AP przyjeta ideologie neutralng kto-co-gdzie-kiedy w
podejsciu do relacjonowania newsow. Tak powstato pojecie ,obiektywnosci”,
zaktadajgce, ze fakty mogg by¢ oddzielone od oceny.

Natomiast dzi$, jestesmy swiadkami, jak dziennikarze mimo deklaracji obiektywno$ci
mieszajg fakty i opinie, jak udowodnit red. Tomasz Lis, kiedy powiedziat podczas
jednego z wydan ,Faktow:’ ,Politycy korzystajgq z wolnosci stowa, a my z wolnosci
oceny tego, co mowig”.

Obecnie najwazniejsze jest pokazanie dramatu i sensacji — to, a nie skomplikowana
polityczna rzeczywisto$¢ interesuje przecietnego widza i to starajg sie mu dostarczy¢
media.

B Ramy (frames) — pojecia stuzace do organizacji i strukturalizowania
spotecznych znaczen

B Ramy, w ktérych prezentowane jest wydarzenie decydujg o interpretacjach
odbiorcow

B Ramy — sg formg manipulaciji

Nie sposbdb przekazaé obiektywng informacje o otaczajgcej nas rzeczywistosci, kazdy
inacze] ja postrzega i interpretuje. Dlatego bardzo czesto dziennikarze w
poszukiwaniu sensacji, konfliktu i dramatu manipulujg przekazem i stawiajg tezy,
ktorych prawdziwosci dowodzg w rézny sposob.

Dziennikarze przede wszystkim operujg obrazem, Czesto nawet jesli tekst artykutu
byt obiektywny i relacjonowat tylko fakty, to juz dobrze dobrana fotografia
powodowata, ze informacja nabierata zupetnie innego znaczenia.




Obok fotografii rownie istotny jest tytut, nadajacy ton i wyobrazenie o dalszym
tekscie. Dochodzi do tego, ze newsy i komentarze mieszajq sie i staja sie zroédtem
krytyki, ze prasa, czy media sg nieobiektywne.

Framin g - istotha kompetencja lideréw (przektadanie skomplikowanych spraw na
interpretacje akceptowane przez odbiorcow)
B Metafory — nadawanie znaczenie nowym ideom, programom przez
porownywanie ich z
innymi, znanymi ideami
Historie (mity i legendy)
Tradycje (rytuaty i ceremonie w zyciu organizaciji)
Slogany (zapamietanie, fatwos¢ zrozumienia)
Artefakty (gesty, mowa ciata)

Zaskakujgce jest, w jaki sposob gra stébw mozna wywrze¢ na czytelniku pierwsze
wrazenie, ktdérego nie zmieni obiektywny i prawdziwy tekst artykutu. Np.: ,Afera
u Salezjanow w Lubinie”, ,Koscielny skok na kase” ....itp.

Innym narzedziem w ,dowodzeniu” stawianych tez i przekonywaniu do wiasnych
pogladow jest powotywanie sie dziennikarzy na przeprowadzone sondaze oraz opinie
.ekspertow”. Tymczasem czesto zdarza sie ze sondaz, ksztattuje wtasng opinie lub
dowodzi wczesniej postawiong teze. Podobnie z opiniami ,ekspertow”.

* Pierwszym ,areopagiem” wspofczesnym jest Swiat Srodkow przekazu, ktory
jednoczy ludzko$é i czyni z niej, jak to sie okre$la, ,$wiatowg wioske”. Srodki
spotecznego przekazu osiggnety takie znaczenie, ze dla wielu sg gtownym
narzedziem informacyjnym i formacyjnym, przewodnikiem i natchnieniem w
zachowaniach indywidualnych, rodzinnych, spofecznych.
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Medialne manipulacje w telewizyjnych przekazach informacyjnych

Poniewaz wsréd wspotczesnych mediow, jednym z najwiekszych sposoéb
oddziatywania na odbiorcow jest telewizja (dzis powoli moze by¢ detronizowana
przez Internet, chociaz mimo coraz czestszego wykorzystywania multimedidw,
wymaga on pewnego zaangazowania przez wybodr stron, portali i ich czytania-
tymczasem TV wymaga ,tylko” sprawnosci postugiwania sie pilotem), warto
poswieci¢ temu medium troche wiecej uwagi.

Pojecie telewizji i jej rola w zyciu spoteczno-politycznym.
Termin ,telewizja” ma wiele znaczen Najczesciej definiuje sie telewizje, jako “system
transmisji ruchomych obrazéow wraz z dzwiekiem do domu odbiorcow”

Potocznie telewizji nadaje sie wiele okreslen odzwierciedlajacych emocjonalny
stosunek jej zwolennikow jak i przeciwnikow. Jedni utozsamiajg telewizje z medium
stricte informacyjno-edukacyjnym, kulturalnym Iub czysto rozrywkowym, inni
przyréwnuja ja do ,wehikutu dziatan propagandowych” czy wrecz nazywaja ja ,opium
dla mas”.




Podstawowymi cechami charakterystycznymi, odrdézniajacymi telewizje od
pozostatych medidw, jest jej globalny zasieg oraz mozliwosci bezposredniej
obserwacji, utrwalania oraz transmisji na zywo okreslonych zdarzen. Dzieki tym
cechom, TV zajmuje dominujacg pozycje w hierarchii mediow oraz odgrywa istotng
role w procesie tzw. mediatyzacji spoteczenstwa.

Do Framingu wykorzystuje sie wszystkie dostepne srodki medialne:
Prase

Radio

Telewizje

Internet

GSM

Bilboarding i in.

Pionierem w rozwoju telewizji jako $rodka masowego przekazu byty Stany
Zjednoczone, a w Europie - Wielka Brytania. Pierwszy eksperymentalny przekaz
telewizyjny zostat nadany w Stanach Zjednoczonych pomiedzy Nowym Jorkiem
a Waszyngtonem juz w roku 1927. Podobne pokazy odbyty sie w Wielkiej Brytanii
wroku 1929. Jednakze pierwsza publiczna prezentacja dziatania telewizji na
Wyspach Brytyjskich odbyta sie 29 listopada 1930 roku w londynskim Colosseum.

W roku 1939 telewizja podbita Wystawe Swiatowg w Nowym Jorku.

Umasowienie tego srodka przekazu nastgpito po Il wojnie Swiatowej. Z poczatkiem lat
piec¢dziesigtych rozpoczeto w USA masowg produkcje telewizoréw, a w 1953 r.
zezwolono stacjom komercyjnym na stosowanie przez nie koloru

Btyskawiczna ekspansja znaczenia telewizji na nowe dziedziny zycia spotecznego
objefa rowniez sSwiat polityki. Stynng stata sie np. debata telewizyjna pomiedzy
Richardem Nixonem a Johnem Fitzgeraldem Kennedy’m w roku 1960, ktora przeszta
do kanonow politycznych przekazow telewizyjnych, tworzgc nowe warunki dla walki
politycznej o najwyzsze stanowiska panstwowe.

John F. Kennedy byt pierwszym amerykanskim prezydentem, ktéry brawurowo
wykorzystywat systematyczne telewizyjne konferencje prasowe dla swoich celow
politycznych. Symbolicznego znaczenia nabrata tez jego smieré przed obiektywami
kamer telewizyjnych. W ciggu kilku godzin caty swiat obiegty wstrzasajace przekazy
telewizyjne, rejestrujgce klatka po klatce szczegdly zamachu na - cieszgcego sie
ogromng popularnoscig wsrod Amerykanow prezydenta.

Od potowy lat 60 telewizja stata sie integralng czescig tzw. ,czwartej wtadzy”.

Telewizja odgrywa centralng role w komunikowaniu politycznym. Srodek ten
decydujgco wptywa na sposéb postrzegania catej sfery polityki tgcznie z jej
wszystkimi aktorami. Z pomocg TV potencjalni wyborcy poddajg szczegotowej
analizie programy wyborcze politykow, a takze ich wiarygodnos¢. Materiat
audiowizualny, gtéwny orez tegoz medium, jest szczegolng przyjemnoscig dla oczu
odbiorcéw. Skupia ich uwage dzieki szerokim mozliwosciom technicznym jak
i manipulacyjnym, z ktorych chetnie korzystajg zaréwno nadawcy prywatni jak
i publiczni.




B Przekaz ma ,programowac” nasze myslenie i zachowania wedtug pomystu
nadawcy, wiasciciela informacji, idei, czy reklamowanego produktu

B To sprawia, ze w sytuacji wyboru, podjecia decyzji, wypowiedzenia ,swojego”
sgdu — odbiorca przekazu — wybiera ten a nie inny produkt, zachowuje sie w
okreslony sposéb, czy tez wypowiada ,wtasciwg” opinie.

Problem niezaleznej telewizji
Wokdét telewizji podobnie jak i wokdt pozostatych mediow masowych toczy sie debata
na temat autonomii tego medium wobec organizacji i systemow politycznych.

Telewizja nierzadko petni stuzebng role wobec gospodarki i struktury polityczne;j.
Telewizja jako przewodnie medium masowe, jest przede wszystkim tubg
propagandowo-perswazyjng dla wifasciciela tego medium. Dlatego tez mimo
postepujacej liberalizacji, deregulacji i prywatyzacji srodkéw spotecznego przekazu, w
tym telewizji, istotnym aktorem komunikowania masowego pozostaje nadal panstwo.

Panstwo najczesciej traktuje TV jako ideologiczny srodek masowego komunikowania,
z milionami obywateli, w tym potencjalnymi wyborcami, dzieki ktéremu ksztattuje swdj
wizerunek, prowadzi polityke propagandowg zaréwno w kraju jak i za granica.

Partie czy tez inne sity sprawujgce wiladze w wiekszosci krajow, zywo sg
zainteresowane istnieniem telewizji publicznej, ktorg bezposrednio lub posrednio
zarzadzajq i kontrolujg. Starajg sie rowniez utrzymywacé kontrole nad systemem
koncesjonowania dziatalnosci telewizyjno-nadawczej posrednio wywierajgc nacisk na
prywatne stacje telewizyjne.

Dobrym przyktadem jest tutaj Polska. Przed transformacjg systemowsq istniat
panstwowy monopol telewizyjny, ktéry narzucat ideologiczno-propagandowy ton
wszystkim programom telewizyjnym, w tym szczegdlnie Wiadomosciom. Po roku
1989, czyli w okresie demokratycznych przemian niemal nagminne byly manipulacje
poszczegolnych ekip rzadzacych, zaréwno przy ustawie medialnej jak i ustawie
o Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji. Reasumujac, w kwestii telewizji publicznej
i prezentowanych w niej serwisach informacyjnych podnoszone sg zarzuty, iz
odzwierciedlajg one linie polityczng partii sprawujgcej wtadze.

Zgotfa inna sytuacja wystepuje w ustroju wolnorynkowym, opartym na wiasnosci
prywatnej. Media, w tym telewizja, sg atrakcyjnym obszarem dla kapitatu szukajgcego
mozliwosci inwestycyjnych i pomnazania zysku.

Przedsiebiorstwa medialne same zabiegajg o prywatny kapitat kierujac sie motywami
czysto ekonomicznymi. Taka sytuacja sprzyja koncentracji mediow i scalaniu ich
w tzw. koncerny medialne nastawione na zysk ekonomiczny. Warto tu wspomnie¢
o amerykanskich magnatach medialnych, tj. o Tedzie Turnerze, wtascicielu CNN oraz
Rupercie Murdochu, wiascicielu sieci telewizyjnej Fox Broadcasting. Podobnie dzieje
sie i w Polsce gdzie ws$rod nadawcéw prywatnych wyrdzniajg sie szczegolnie dwaj
liderzy na rynku: Zygmunt Solorz-Zak (Polsat) i Piotr Walter (TVN i Grupa ITI)




W stosunku do prywatnych stacji telewizyjnych, a w szczegdlnosci tych, ktore
wchodzg w skfad koncernéw medialnych, podnosi sie zgota inne zarzuty niz te,
ktorymi obarcza sie telewizje publiczna.

Istnieje powszechne przekonanie, ze media prywatne, w tym telewizja sg niezalezne,
bo wolne sg od wptywdéw panstwa. To nie administracja panstwowa, lecz wtasnie
wiadciciele z jednej strony i szeroko pojety rynek medialny z drugiej, determinujg
sposob funkcjonowania telewizji komercyjnej. Tutaj liczy sie tylko rentownosé i zysk.

Ekonomizacja medialna jest najciezszym zarzutem, jaki kieruje sie pod adresem
prywatnych stacji telewizyjnych. Jest ona przyczyng powstania daleko idgacych
manipulacji w zakresie telewizyjnych informacji. Dochodzi m.in. do tzw. hybrydyzacji
dziennikarskiej polegajgcej na zacieraniu sie réznic miedzy formami i gatunkami
dziennikarskimi.

Na przyktad w celu uatrakcyjnienia przekazu telewizyjnego operuje sie elementami
fikcyjnymi i emocjonalnymi. Duzy tadunek emocji ma na celu zwréci¢ uwage
odbiorcéw na dany gatunek dziennikarski (tzw. emotainment). Temu samemu ma
stuzy¢ umiejetne operowanie konfliktami w serwisach informacyjnych (tzw.
confrotainment). Poniewaz niezwykle trudno jest oddzieli¢ elementy fikcyjne od
prawdziwych, tym fatwiejsza staje sie manipulacja przekazu, zaréwno w wymiarze
przestrzennym (miejsce akcji) jak i czasowym (czas akcji).

W ostatnich latach coraz czesciej formutowane sg w wypowiedziach niektérych
celebrytow, liderow opinii, artystow, politykdw nastepujgce zarzuty pod adresem
Kosciota, ktore wptywajg na sposob myslenia i zachowania odbiorcéw... Przykfady:
Kosciot jest wrogiem postepu

Kosciot jest wrogiem wolnosci i demokracji

Kosciot zabrania seksu

Pedofilia jest najbardziej rozpowszechniona wsrdod oséb duchownych
Kosciot w Polsce jest bez wyraznego przywaodcy i i wizji przysztosci
Polska powinna by¢ panstwem swieckim oddzielonym od wptywu Kosciota
Kosciot jest przerazliwie bogaty

Kosciot nie broni sprawiedliwosci

Kosciét zapomina o ubogich

Kosciot nie docenia kobiet

Koscidt postuguje sie ,mowg nienawisci”

Kosciot broni zycia tylko w teorii

Szkota nie jest miejscem dla katechezy

Katecheza to indoktrynacja

Koscidt jest antysemicki

Kosciot jest nietolerancyjny dla mniejszosci seksualnych

W celu osiggniecia zyskow i zwiekszenia ogladalnosci swoich stacji, koncerny
medialne selekcjonujg materiaty telewizyjne tak, by byly one zgodne z oczekiwaniami
odbiorcéw. Producenci serwisow informacyjnych i redaktorzy prywatnych stacji
telewizyjnych kierujg dziennikarzy na tzw.,nosne” sfery medialne tj. elity wszelkiego
typu: sadownictwo i prokurature, katastrofy i przestepstwa, duchowienstwo
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| przedstawicieli réznych zwigzkow wyznaniowych itp. Sg to obszary, ktére staja sie
swoistg ,przyjemnoscig dla oczu” widzéw okreslonego serwisu.

Ekonomizacja tych mediéw oraz wysoka konkurencja wymusita pewne zmiany we
wiasciwosciach telewizyjnych wiadomosci. Podstawowg ich funkcjg obok
informowania i komunikowania stato sie takze dostarczanie rozrywki (termin
infotainment - pochodzacy od angielskich stéw information - informacja
i entertainment — rozrywka).

Telewizyjne serwisy informacyjne sg jednoczesnie i gatunkiem dziennikarskim jak
i show businessem, zarazajgcym swoich odbiorcow fascynacjg obrazami
"nagrywanymi bezposrednio w miejscu zdarzenia", zdarzeniami wzbudzajgcymi
emocje, scenami wypadkow i katastrof oraz krwawych rozmaitosci.

Popyt na takg rozrywke, wymusza na realizatorach i dziennikarzach produkcje
fatszywej dokumentac;ji, niewtasciwego odzwierciedlania rzeczywistosci, manipulacje
I nadecie informacyjne.

Podobnie jest z ukazywaniem polityki w komercyjnych serwisach informacyjnych.
Selekcja materiatow przede wszystkim odzwierciedla przekonania i sympatie redakcji.
Linia redakcyjna popycha dziennikarzy serwiséw informacyjnych w dziennikarstwo
nastawione na sensacje, konflikty, kryzysy i dramaturgie @ wydarzeh.
Powierzchownosc relacji bierze gére nad pogtebiong analizg zjawisk i proceséw. Tym
samym programy przygotowywane przez rzetelnych dziennikarzy — jesli tacy znajdq
dla siebie miejsce w danej stacji TV — przesuwane sg na pore zmniejszonej
ogladalnosci.

Strategia bulwersowania, zaciekawiania i przyciggania uwagi odbiorcy coraz bardziej
zyskuje na znaczeniu w swiecie mediow i stopniowo zostaje wdrazana przez
telewizje publiczna.

Telewizja jest tym medium, ktére dysponuje szerokim instrumentarium stuzgacym
kreowaniu nowej - wtasnej rzeczywistoséci. Mozliwos¢ nadawania relacji w realnym
czasie, niemal z biegu, umiejetne aranzowanie wizji i fonii stwarza ogromne pole do
manipulacji, w licznych obszarach spotecznych, a szczegdlnie w sferze polityki.

Tutaj dotykamy delikatnego tematu jakim jest obiektywizm telewizyjnych serwisow
i dziennikarstwa informacyjnego. Kwestie te w literaturze przedmiotu zostaty w formie
katalogu postulatow:

- postulat prawdy: operowania faktami

- postulat kompletnosci: wiadomosci i sprawozdania powinny by¢ petne, ujmowaé
stan rzeczy w sposob catosciowy

- postulat rozdzielnosci: informacje dotyczace stanow rzeczy i wydarzen musza byé
oddzielone od komentarza i ocen

- postulat strukturyzacji: informacja powinna odzwierciedlaé struktury rzeczywistosci

- postulat prezentacji: opinie dziennikarskie powinny by¢ wyraznie podkresione

- postulat jawnosci: zrodta informacji powinny by¢ podane

-. postulat prezentacji: ewentualne sprzecznosci pomiedzy zrodtami powinny byc¢
podane



- postulat unikania emocji: informacje powinny by¢ rzeczowe i wolne od emocji

-. postulat neutralnosci: stosunek do prezentowanych wydarzen i stanow rzeczy
powinien by¢ neutralny

-. postulat unikania tendencyjnosci: polityczne przestanki informacji i komentarza
powinny byé odrzucone

Obiektywizm medialny jest trudny do spetnienia w Swiecie zdominowanym przez
informacje. Problem narasta wéwczas, gdy w celu przyciggniecia uwagi odbiorcow,
badz wptyniecia na ich sposéb myslenia, serwisy informacyjne stosujg framing
i Swiadomg manipulacje przekazem informacyjnym, wykorzystujgc do tego celu:
obraz, temat (dobdr materiatow), czas relacji jak i poszczegdlnych wypowiedzi na
antenie (politykéw, dziennikarzy), ekspertow, lideréw opinii, znawcoéw tematu, badz
adwersarzy politycznych, sondaze i statystyki, odpowiedni komentarz i system ocen.

* Rzeczywiscie media czesto petnig odwazng stuzbe prawdzie; czasem jednak
funkcjonujq w roli agentow propagandy i dezinformacji, w stuzbie wgskich grup
interesow, uprzedzen narodowych, etnicznych, rasistowskich i religijnych, chciwosci
materialnej i najrézniejszych fatszywych ideologii.
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Jak broni¢ sie przed Framingiem?

e Szukac¢ zaufanych, sprawdzonych, obiektywnych zrodet informacji

e Nie ulega¢ emocjom, nastrojom chwili.

e Patrze¢ ,chtodnym okiem” na prezentowane materiaty flmowe w reportazach,
szczegolnie poprzedzonych stowem np. bulwersujace, sensacyjne itp.

e Stuchaé gtosu swego sumienia, nie zagtusza¢ go lecz zadbaé o dobre jego
ksztattowanie.

e Podejmowac i kontynuowac formacje duchowsg i intelektualng z zakresu wiary i
moralnosci chrzescijanskiej

e Poznawac Katolickg Nauke Spoteczng.

e W przezywanym Roku Wiary stuchaé gtosu Papieza, zachecajgcego do
siegania do zrédet Wiary (Pismo Swiete, Katechizm Ko$ciota Katolickiego,
Dokumenty Soboru Watykanskiego 1)

e Korzysta¢ z mediow katolickich

¢ Nie bac sie wyrazac¢ swojej opinii ,odmiennej” od gtosu ogétu

e Byc¢ swiadkiem Wiary

ZADANIE NA DZIS

B Nie dac sie zamkng¢ w ramkach,

wykraczac poza nie,

.ptyna¢ pod prad” obiegowych, ,poprawnych politycznie” opinii
poszukiwac prawdy

u
u
u
B Niech pomocg bedzie modlitwa o zycie w prawdzie

Oprac. Ks. Piotr Nowosielski
Styczen 2013




